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;Sabes que no necesitas ser un
gran experto para sacar provecho
de tus contenidos y atraer miles
de visitas todos los dias?
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Introduccion

El posicionamiento natural de contenidos o SEO de contenidos, como lo he
querido llamar en este ebook, es lo que el 75% de la gente que escribe contenidos
no hace. Con un 75% de seguridad, incluido tu.

Si,no niego que puedas ser un magnifico escritor, pero no bastaconeso parasereln®1en
Google. El buscador pide mucho mas, y es por ello que hoy me decido a hacer este tutorial
de posicionamiento SEQO junto al equipo de SEMrush

En este megatutorial, te explicaré paso a paso de forma muy se ncilla como hacer para
mejorar el SEO de tu blog de forma que tus articulos vayan directamente a la primera
pagina de Google. ;Preparado?

;Qué podras leer en este tutorial? Pues TODO lo que necesitas saber para dejar de
escribir articulos sin mas y comenzar a escribir articulos para las primeras posiciones y
multiplicar asitus visitas. No necesitas ser un experto redactor de contenido SEO, nitener
conocimientos de programacion o leer miles de articulos en un blog de SEO, simplemente
aplicando estos conceptos, escribiendo buen contenido, y difundiéndolo correctamente,
el tiempoy Google haran el resto.

Pasos para conseguir mejorar Posicionamiento Web de tu Blog
1. Trabajar el SEO de creacion de Marca

2. Implementar una Estrategia de Marketing de Contenidos
3.SEO On Page

4.SEO Off Page

5. Difusion de Contenido endiferentes formatos

6. Aplicar trucos de Posicionamiento SEO para tu Blog
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SEO de creacion
de Marca

“Posicionar tu blog como marca referente

en la mente de los usuarios, va a repercutir
positivamente en los clics por impresiones en
las busquedas de Google.”



Es lo que menos tiene que ver con el posicionamiento natural directamente, pero que
puede hacer que se te encienda la bombilla de comprar sin darte cuenta.

Cuando hablamos de SEO de creaciéon de marca, hablamos de la habilidad de posicionar
tu blog como unreferente enla mente del consumidory de como esto afecta alos clics por
impresiones en las busquedas de Google.

;Por qué hablamos de SEO de marca para aumentar visitas a tu blog?

La notoriedad de una marca en un sector determinado se mide por fama, popularidad, o
prestigio de dichamarca, y podriamos asegurar que esta notoriedad influye en latomade
decisiones que realizamos sobre cualquier producto. Por lo tanto, ;por qué la notoriedad
de una paginaweb noiba a influir directamente enel CTR?

2.1.Ejemplos de SEO de Marca

e Piensaentus paginas recurrentes para buscar las noticias, ver series o aprender trucos
SEO. Seguroquetienesvarias paginasreferenteso “Topof Mind” y seguro que sihacesuna
busquedaen Googleyvesunadeesas paginasreferentes, aunque estéen 3° posicion, haras
clicantes que las dos anteriores o al menos le daras laoportunidad de ser también leida.
Ademas, el SEO de marca no solo influye en nuestras decisiones, sino que influye en |a
frecuenciade visitay en el porcentaje de rebote.

« Visitas con mas frecuencia las tiendas que mas te gustan o que mas recuerdas porque
estas tienen mayor afinidad contigoy es mas sencillo que ponerte a buscar otras.

» Pasas mas tiempo en latienda de unamarca que conocesy te gusta, al igual que sera mas
sencillo que sigas navegando en una web cuyo diseno sea agradable y sus contenidos
de calidad.
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Esto seriael SEO de creacion de marca, el cuidar y difundir tu imagen de marca, dando a
conocer tu paginaweb para conseguir un aumento de tu notoriedad, tu CTR, tu frecuencia
de visitas, tu duracion media de la sesidon y, por supuesto, tu posicionamiento web en
buscadores.

“Por lotanto, podemos decir que: “Lamarca, enloque al SEO se refiere, es un potenciador
del CTR, de la frecuencia de visita, y de la duracién media de la sesién, y por tanto un
atributo decisivo en el posicionamiento de nuestro blog en los buscadores”

Como mejorar lamarca de mi blog

Existen ciertos factores a tener en cuenta si queremos mejorar la marca de nuestro blog

o nuestra marca personal. Estos factores nos ayudaran a conseguir mejorar nuestra
presenciaen Internety hacernos mas visibles.

2.2. Factores clave para mejorar tu marca en internet

 Colaboraconotrosblogs: Como estoy haciendo yo eneste articulo. Puedes intercambiar
articulos, crear contenidos gratis o directamente trabajar para otros blogs.

 Cuiday monitorizatureputacion: Igual de importante es crear tuimagen como conseguir
mantenerla. Para ello debemos monitorizar nuestramarcaeinternetylas redes sociales.

» Contacta coninfluencers del sector: Estote ayudara adarte a conocery ser reconocido.
“No olvides que para ser una marca referente en el sector tienes que ser reconocido
como referente por el resto de influencers y/o marcas del mismo”
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» Haz Networking con profesionales del sector: Desvirtualiza a tus contactos, interactia
y creasinergias, ingresa en comunidades, aumenta tu presencia en redesy foros, etc.

» Consigue que se hable de tu marca: Si consigues que se hable de ti no solo mejoraras la
notoriedad de tu marcaeninternet sinoque alalargaaumentaranlosenlacesalamisma
y mejorara nuestra autoridad y posiciones de forma natural.

» Creatuidentidad corporativa: Unade las partes mas importantes, ya que sicreamos una
buena identidad de marca conseguiremos que la gente nos recuerde mas facilmente.
Paraello...

1. Creacontenidos con tu sello personal, es decir, inserta tu logotipo siempre que
puedas, utilizaimagenes que te diferencien o imagenes originales, crea infografias
conunestilo propio, dirigete siempre a los lectores de la misma forma, etc.

2. Usa los mismos colores corporativos, estos ayudaran a diferenciarte de la
competencia.

3. Nocambies nuncadetipografia, estaidentificay transmite valores de tu empresa.

4. Personaliza tus redes sociales usando imagenes lo mas originales posibles e
identificativas de tu marca. No olvides insertar tu logotipo siempre que puedas,
esto te hara mucho mas visible.
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Estrategiade
Marketing de
Contenidos

‘Establecer una estrategia SEO de
marketing de contenidos, implica seguir
una estricta planificacion por pasos.”
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Pasos para establecer tu estrategia SEO de marketing de contenido

Escribir lo que te apetece no es una estrategia. Tener tu propia estrategia SEO no es algo
complicado ni laborioso, asi que, si alin no la tienes, sigue los pasos que voy a plantearte a
continuaciény al finalizar tendrés la tuya propia.

3.1. Andlisis de la situacion

Andlisisde lamarca: Através del cual conoceremos todos los elementos relacionados que
nos puedan ayudar a mejorar la situacion de nuestra marca. Para ello seran necesarias
algunas herramientas de monitorizacion.

Analisis de la competencia: Para conocer la estrategia de contenidos de nuestros
competidores, poder competir por las palabras clave que les sean mas rentables,
poder realizar una mejor toma de decisiones, evitar que se nos adelante demasiado la
competencia, etc.

Para ello, utilizaremos la mejor herramienta de analisis de la competencia del mercado,
que como ya sabras a estas alturas, es SEMrush.
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3.2.Fijacion de objetivos

Paralafijacion de objetivos, serd importante:
1.Plantear objetivos a corto, medioy largo plazo
2.Que sean acotados en el tiempo

3.Que sean posibles de conseguir

4.Que sean cuantificables

5.Y que sean lo mas especificos posible

Sitenemos en cuenta estos parametros, sera mucho mas facil que planteemos los objetivos
adecuados en funcion de nuestra empresa. Algunos objetivos podrian ser:

» Conseguir clientes

o Captar leads para nuestra base de datos
e Aumentar las visitas alaweb

e Mejorar nuestra presencia online

e Crear unaventaja competitiva

e Mejorar nuestra reputacion

e Demostrar nuestra cualificacion

e Mejorar la repercusion de nuestra marca
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3.3. Publico objetivo

Sibienelegir los objetivos es una parte esencial de nuestra estrategia SEO de contenidos,
saber donde esta nuestro publico objetivo es mas importante todavia. Si sabemos donde
esta nuestro publico objetivoy qué palabras clave nos haran llegar hasta él ya tendremos
la mitad del trabajo hecho.

Qué queremos, a quiény dénde podemos encontrarlo
Paraelegir las palabras clave adecuadas, debemos tener en cuenta los siguientes factores:
1. Qué queremos de los usuarios: Qué objetivos hemos establecido
1. :Necesitamos que nos dejen su email?
2.;Buscamos mejorar nuestra reputacion en el sector?
2. A quién gueremos llegar: Segmento de mercado al que nos dirigiremos
1. Dime como sony te diré como venderles.
3. Donde estan: Donde podemos encontrar a nuestro publico objetivo
1.;Qué busquedas realizan?
2.:Queé blogs suelen frecuentar?

“La base de toda estrategia SEO de contenidos, serd marcada por los objetivos que
busguemos conseguiry el publico objetivo al que nos tengamos que dirigir”.
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1) Enfoque del blog: ; Qué queremos de los usuarios?

Como decia, si sabemos qué queremos conseguir de los usuarios, enfocaremos todo el
blog adichos objetivos. Es necesario que esto lo planteemos antes de crear el mismo para
poder maximizar nuestros beneficios, pero si no es tu caso, adaptalo todo lo que puedas.

Ej1: Sientre nuestros objetivos se encuentra la captacion de leads, enfocaremos toda nuestra
estrategia a la fidelizacion de los usuarios y apareceran recurrentemente formularios de
suscripcion.

Ej2: Siloque buscamos es lacompra, hablaremos sobre las bondades de ciertos productos
para conseguir que el usuario enlace con una landing y finalice la compra. También
abundaran las llamadas a la accion y tal vez existan algunos banners de afiliados.

Ej3: Si buscamos mejorar nuestra presencia online, tendremos un blog sencillo,
seguramente en el mismo dominio que nuestra marca, y enfocado completamente a la
ayuda de los usuarios. En este tipo de blog escribiremos los logros de nuestra marca, nos
posicionaremos por palabras clave FAQs (preguntas habituales) y SAQs (preguntas que
deberian hacerte pero que no tienen conocimiento para hacerlas) para ayudar a nuestros
clientes con sus productos, etc.

2) Reconocimiento del publico objetivo: A quién queremos llegar

No todas las personas son iguales, y por supuesto dependiendo de las caracteristicas de
cadausuario habra que venderles de una forma u otra.

Variables que marcan el tipo de usuario:
e Caracteristicas demograficas
e Estilodevida

e Motivaciones
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* Personalidad

* Valores

e Creenciasy actitudes
e Percepcion

e Aprendizaje

‘Reconoce a tu target y ten en cuenta estas variables para saber como llegar €él. Si no sabes a
quién quieres llegar nunca sabrds donde buscarle’.

3) Andlisis de nuestro target: ; Qué busquedas realizan? ;Qué blogs suele frecuentar?

Llegados aeste punto, tenemos 5 formas de decubrir donde esta nuestro publico objetivo
y saber qué busquedas realizan.

Andlisis empatico: Qué palabras buscarias tu si fueses tu publico objetivo y tuvieses la
necesidad que cubre tu marca.

Analisis de agregadores de contenidos: En los cuales podras ver qué ha escrito tu
competenciay qué articulos tienen mas éxito en el nicho que escribas. Algunos en Espanol
son MktFany MarketerTop. Eninglés, uno muy bueno es Inbound.org.

Buzzsumo: Herramientaque busca los articulos que mas se han compartidoenlas redes sociales
parauna palabraclave determinada. Busca articulos que puedan encajar enel tipo de busquedas
querealizariatutargety voila. Yatenemos un articulo de potencial difusion en las redes.

Analisis de semanticos y de grupos de palabras: A traves de Keyword Tool Planner y

SEMrush, podemos encontrar palabras clave relacionadas o grupos de palabras en
relacion con una palabra clave que creamos como necesaria.

Analisis de lacompetencia: Através de herramientas como SEMrush u otras herramientas
SEO de anélisis de lacompetencia, podemos ver qué palabras ha considerado interesantes
posicionar nuestra competenciay copiary mejorar su estrategia si nos parece rentable.

‘% Cﬁgm’;gg’:! Posicionamiento Natural de Contenidos | 16


https://adwords.google.es/KeywordPlanner

3.4.Diseno de la estrategia
Tipos de estrategias SEO de contenido seguin los objetivos fijados

Estrategia de captacion: Palabras de tendencia para captar visitas a nuestro blog. Estas
palabras se utilizaran en articulos de opinion sobre una tematica en la que pueda existir
unatendencia. Para detectar tendencias podriamos utilizar Google Trends.

Ej: Para una agencia de marketing podriamos hablar de articulos sobre los que la gente
tengauninterés especial Ultimamente, “; Deberia invertir en Social Media Marketing?”

Estrategia de Conversion: Eleccion de palabras o grupos de palabras para crear articulos
interesantes para nuestro publico objetivo con el objetivo de conseguir suscriptores a
nuestro blog. Es bueno escribir sobre consejos, ventajas de alglin servicio o herramientas
de ayuda.

Ej: En una Agencia de marketing de contenidos se podria escribir sobre “Ventajasy
beneficios del marketing de contenidos” o “Herramientas para optimizar tus contenidos
paraSEQ”

Estrategia de Venta: Eleccion de palabras o grupos de palabras que tengan mayor
transaccionalidad, con el objetivo de conseguir ventas a través del blog. Las palabras
transaccionales son aquellas que en si mismas pretenden una compra directa como
“presupuesto’, “precio” o “‘comprar” entre otras.

Ej: “Presupuesto Marketing de Contenidos” o “Precio Social Media Marketing”

Estrategia de Fidelizacion: Este tipo de palabras son aquellas que posicionaremos para
conseguir que nuestros clientes hablen bien de nuestra marca. Seran manuales, tutoriales,
articulos de ayuda, preguntas habituales (FAQs) o preguntas que deberian hacerte pero
no tienen conocimiento para hacértelas (SAQs)...

Ej: “Manual de Gestidn de Crisis de Reputacion Online”, o un tutorial sobre “Cémo
Conseguir Clientes en las Redes Sociales”.
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Eleccién de palabras clave o Keyword Research
Pasos paraencontrar las palabras clave adecuadas para nuestro posicionamiento natural:

1. Busqueda de palabras clave: Debemos buscar las keywords que nos llevaran a nuestro
target atravésde lastécnicas mencionadas en el punto “Andlisis de nuestro target: ; Qué
busquedas realiza?, ;Qué blogs suele frecuentar?”

2. Seleccion de palabras con trafico: Al realizar este analisis, debemos crear una lista con
todas las palabras que nos puedan aportar mayor trafico.

3. Eleccion seglinrelevancia: De las palabras clave seleccionadas anteriormente, debemos
intentar posicionar primero las mas rentables para nuestro negocio. Por ellos nos
debemos fijar en:

1. Palabras que lleven a la venta de productos que mejor se vendan.
2. Palabras que lleven a la venta de productos con mayor margen de beneficio.
3. Palabras con mayor transaccionalidad.

4. Eleccion segiin dificultad: Una vez elegidas nuestras palabras clave debemos
sopesar el ultimo factor: Dificultad de posicionamiento.

Para sopesar la dificultad nos fijaremos en la competencia de la palabra clave. Esta la
podemos medir con SEMrush, Keyword Tool Planner y SEO quake, mirando qué webs
estan posicionadas en los primeros puestos y analizando:

e Competencia segin Keyword Tool Planner y SEMrush
 Enlaces entrantes a esas paginas

 Page Rank de las mismas

 Fecha de publicacion (si hace mucho, serd mas facil superarla)

e Alexa Rank
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Unavez analizada ladificultad, valoraremos si seguimos manteniendo el orden establecido
en el paso anterior, o damos paso a palabras que en principio parecian menos rentables
pero que por su menor competenciay, por tanto, mayor facilidad de posicionamiento,
finalmente nos resultaran tanto o mas que las anteriores.

Contenidos, comunicacion y difusién

Estrategiay gestion de contenidos: Creaciony gestion de contenidos (articulos, imagenes
e infografias) y optimizacion SEO para posicionarse en buscadores.

» Quétipode articulos se realizardn para cada palabra clave
e Qué imagenes sin derechos de autor usaremos

e Reglas de diseno de imagenes e infografias corporativas

e COmoy quiénvaarealizar la optimizacion SEO

e Pasosy mecanizaciéon de tareas

Estrategiay gestion de comunicacion: Con queé frecuencia, qué lenguaje usaremos y de
qué forma nos comunicaremos con nuestros lectores.

e Frecuencia: Establece una frecuencia media. Por ej: 2 post (imégenes incluidas) con 2
infografiasy 1 videotutorial al mes

« Lenguaje: Coloquial, formal, cientifico, natural, técnico, etc.

 Forma: Seglin qué publico objetivo sea puedes hacer: Articulos en el blog (Guias, listados,
noticias...), webinars, ebooks, chats...
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Estrategiay gestion de difusion: Eleccion de los mejores medios para la difusion de
nuestros contenidos.

» Social Media

» Newsletter

e Traficoreferido

» Colaboraciones

e Publicidad de pago

» Networking

e Agregadores de contenido
e Gruposy comunidades

o Comentarios

e Promociones con marcas

‘No por abarcar mds medios de difusion se consigue mayor repercusion. La clave consiste en
encontrar los mejores medios para tu nicho y explotarlos”.
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3.5. Implementacion
Eneste plazo se aplicara la estrategia definida en los pasos anteriores:

1. Sidurante el tracking todo parece que se implementa correctamente y va segiin lo
previsto, seguiremos con la estrategiay mediremos nuestros resultados periodicamente
y al final del ejercicio.

2.Sinuestra estrategia se desvia un poco y es algo facilmente solucionable, haremos los
cambios pertinentesy lo anotaremos para corregirlo en nuestro plan estratégico cuando
hagamos la medicion de resultados.

3. Encaso de que nuestra estrategia no funcione y se desvie mucho de lo estimado,
revisaremos cada punto hasta que veamos como solucionar el problemay revisaremos
nuestras previsiones. Es importante corregir fallos graves a tiempo para no desviarnos
demasiado de los objetivos implantados en un principio.

3.6. Medicion de resultados

Si no medimos, no podemos saber como afecta nuestra estrategia al posicionamiento de
nuestras palabras clave. Por lo tanto, si queremos ser competitivos y seguir mejorando,
debemos medir nuestros resultados. ; Como? Pues usando herramientas SEO de Ranking
y Monitorizacion de palabras clave.

En concreto, sino quieres gastarte dinero en este aspecto puedes usar SEMrush. Esta
herramienta ofrece dichas funciones parcialmente de forma gratuita.
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"Si nunca has trabajado el SEO On
Page de tus contenidos, entonces ya
sabes por qué no te leen.”
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Sino has estado revisando esto cada vez que escribias un post, entonces ya sabes por
qué nunca se posicionaban.

Para conseguir un buen posicionamiento de nuestros contenidos paraweb, lo primero es
escribir bien, y lo segundo optimizar correctamente nuestro SEO On Page.

;Y ellinkbuilding?

Bueno, por ese apartado pasaremos mas tarde, pero en muchos casos no sera necesario
para conseguir hacer llegar tus posts a la primera pagina.

Checklist optimizaciéon completa SEO On Page:
e Titulo del post

» Metadescripcion

e Permalink

e Encabezados

e Primer parrafo

» Contenido

e SEO paraimagenes

» Densidad de palabras clave
* Enlaces internos

* Enlaces externos

o Competencia

e Estructuradel post

» Negritas, cursivas y subrayado
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Titulo del post

El titulo del blog serd una parte vital para el posicionamiento, ya que tendra muchas mas
impresiones que el contenido y de él dependera que entren a ver el resto o no. No hace
faltaserunredactor de contenido SEO parasaber escribir el titulo perfecto, simplemente
necesitas saber qué debe tener un titulo perfecto para saber si el que has escrito lo es.
La palabraclave deberd estar presente en él, y tendrd mas relevancia para Google cuanto
mas a laizquierda la posiciones.

Usa los trucos de mas abajo para saber como hacer el titulo perfecto para tus posts.

Meta descripcion

La meta descripcién es un breve resumen de lo que el lector leerd en la pagina. Es otra
parte vital para posicionarse en buscadores, y en cuanto a finalidad, se parece mucho
al titulo del post. Ayuda a Google a entender lo que queremos posicionar y sirve de
enlace y de llamada para los usuarios, de forma que cuanto mas atraiga una buena meta
descripcion, mas haran clic en tus posts.

iY recuerda! La meta descripcion no debe tener menos de 150 caracteres.

Permalink

Ladirecciondel post es unfactor que valorara Google en gran mediday que debe contener
obligatoriamente nuestra palabra clave. Para posicionar palabras muy competidas, sera
vital que la URL coincida con la misma. No te olvides de configurarlo.

Siusas algiin gestor de contenidos, puedes configurarlo para que se pongan automaticamente.
Buscaen Google alguin tutorial SEO para WordPress y configura tu gestor antes de continuar.
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Encabezados

Los encabezados marcan la estructura de la pagina web y es muy importante que
la cuidemos para que Google entienda mejor la importanciay el orden de nuestros
contenidos. Revisa los trucos SEO para encabezados del Ultimo punto de este ebook para
sacarles el maximo provecho a estos.

Primer parrafo

Elprimer parrafo deltexto, aligual que los encabezados, es de extremada importancia para
el posicionamiento natural de nuestras palabras clave.

En este primer parrafo, debemos incluir la palabra clave que queremos posicionar
obligatoriamente y a poder ser lo antes posible. Ademas, siempre seria una ayuda incluir
alguna que otra palabra clave que queremos posicionar.

Un truco SEQ interesante para usar en el primer parrafo del articulo es el propuesto en
Trucos White Hat eficaces/ Otros Trucos SEQ/ Google Console.

Contenido

Del contenido de nuestro blog dependera que el resto de factores sean efectivos o no. Si
tu contenido es mediocre, el alcance sera mediocre. Si tu contenido es excelente y haces
todo lo comentado en este ebook, tu articulo no deberia bajar de la primera pagina en
ninguno de los casos.
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:Qué contenido le funciona mejor a la competencia?

e Cuanto contenido genera: Te hara ver el ritmo ¢ptimo de publicaciones para comparar
con la cantidad que hagas tu.

e Qué formato utiliza: Qué tipo de articulos tiene (presentaciones, audios, videos,
infografias, sélo texto, etc.) Saber qué formato utiliza, te dard pistas sobre cudl deberias
utilizar td también.

o Como convierte: Saber qué medios utiliza para convertir el trafico del blog en dinero,
nos hara ver nuevas posibilidades o tener en cuenta algunas que habiamos desechado
enun principio.

*Sino sabes cémo conseguir estos datos, mas abajo en el apartado “Competencia” veras
las mejores herramientas para hacerlo.

Ejemplo: Anélisis de competencia mediante SEMrush de la pagina de marketingandweb.es
enlaque podemos ver qué contenidos le aportan mayor trafico.

De esta forma puedes ver facilmente qué articulos son los que mejor le funcionan e
intentar copiarselos... jAunque a este en concreto va a ser dificil superarle!

SEO paraimagenes

Elcontenido multimedia es muy importante paradar mayor valor a nuestro contenido para
blogy siempre aumentara la calidad del mismo de cara a Google. En especial, el contenido
que mas debemos cuidar, y que mas ayudara de cara a posicionar en buscadores nuestros
posts, seran las imagenes.
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Posicionamiento natural de imagenes:

Debes optimizar fotos e imagenes sin dejarte ni una. ;Razén? Cuanto mas contenido
posiciones, ya sean imagenes, articulos o videos, mas trafico conseguiras. Algunos
conceptos importantes para optimizar el SEO paraimagenes son:

1. Texto alternativo: Debe incluir las palabras clave que definen la imagen. Ej:
“Posicionamiento natural de imagenes”

2. Titulo: Breve descripcion de la imagen. Mas informacion que en la etiqueta Alt.
Descripcion del contenido. Ej: “Como hacer posicionamiento natural de iméagenes para
Blog”

3. Contexto: Google dard mayor relevancia atuimagen silas palabras de antes y/o después
de laimagen coinciden con la descripcion dada en el atributo “ALT”. Ej:Imagen: “Coémo
hacer posicionamiento natural de imagenes.”

Estaimagen sera mas relevante para Google ya que el contexto indica que el atributode la
imagen tiene una clara relacion con el texto que la precede, que seria el titulo que hemos
puestojusto debajo de laimagen. No tiene por qué ser un titulo separado de la misma, con
que el Ultimo parrafo antes de laimagen o (en el primero después de esta), se encuentre la
palabra clave anadida en el “ALT" seria suficiente.

1. Tamano del archivo: Aseglrate que las imagenes carguen rapido optimizando su tamafno
y peso. Para bajar el peso de los archivos puedes utilizar tinypng o compressor.io.

2. Descripcion: Aunque mucha gente no la usa, creo que es un factor que no nos cuesta
rellenar y que puede influir positivamente en el posicionamiento natural de nuestras
fotografias.

Usael "ALT” de tusimagenes al final del texto que le precede o al inicio del siguiente parrafo

Es importante saber que las palabras clave siempre es mejor incluirlas al principio de las
frases o al final cuando, vamos a acompanar el texto con una imagen de forma que Google
de mayor relevanciaalaimagen (ELIMINAR -> de cara a Google).
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Densidad de palabras clave

La densidad de las palabras clave es algo que no mucha gente verificay que tiene
una tremenda importancia tanto por exceso, como por defecto, de cara a mejorar el
posicionamiento web de los articulos de nuestro blog en los buscadores.

» No uses tus keywords por encima de una densidad de un 3% o Google podra penalizar
tu articulo o incluso tu blog como SPAM.

e Loideal estener unadensidad de palabra clave de entre un 2%y un 3%.

« Utiliza SEQ quake paraver ladensidad de |as palabras clave de tu post antes de publicarlo.

Enlaces internos

Los enlaces internos aumentan la estancia del usuario en la web como ya hemos
comentado en varias ocasiones, ademas de rebajar el porcentaje de rebote entre otros
beneficios.

Enlaces externos

Los enlaces externos también son buenos para el posicionamiento natural de nuestros
contenidos, ya que Google valora positivamente el complementar la informacion dada en
nuestra web con enlaces a articulos interesantes que ayuden al entendimiento o mejor
comprension de los contenidos del post.

‘m cﬁgm’;gg’:! Posicionamiento Natural de Contenidos | 28


http://www.seoquake.com/

Competencia
:Cémo conseguir que nuestro contenido supere ala competencia?
« Inférmate mas: Si sabes mas que el resto, podras contar cosas que los demas no conocen.

» Ofrece unvalor anadido: Ofrece algo que los demas no tengan o no ofrezcan. Puede ser
un ebook gratis, un concurso, informacion exclusiva, etc.

e Ofrece contenido mas completo: Que no tengan que volver a las blusquedas para
complementar tu informacion.

e Ofrece un contenido mejor: Trabaja tanto la forma de escribir, como el contenido a
transmitir.

« Sintetiza para permitir el escaneo: Una infografia, un indice o un esquema permiten
al lector saber si encontraran lo que buscan. Si tu articulo es muy largo, esto es algo
indispensable.

Herramientas de andlisis de la competencia

* MOZ Open Site Explorer: Un perfil de enlaces que no analiza al detalle, pero si detecta
lo importante. Se actualiza de forma mensual, aunque es algo lenta.

* Ahrefs: Te da un perfil de links amplio y que se actualiza constantemente.

» Majestic SEQ: Te permite analizar el perfil de links de tu competenciay el valor de cada
link en autoridady confianza.

e SEMrush: Te da una estimacion del tréfico SEO y SEM que genera tu competenciay su
perfil de links.

e Alexa: Ademas de su propio indicador de links (que cogeria con pinzas), nos da una
estimacion de trafico.
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Estructuradel post

Intenta que todo esté ordenado para que tanto Google como tus lectores, puedan
escanear correctamente el post para obtener un punto mas en el posicionamiento
natural del mismo. Recuerda:

 Separa el texto en parrafos no muy largos.

e Usanegrita para destacar partes importante y ayudar al escaneo.
e Sigue una estructura adecuada mediante los encabezados.

e Usalistas para hacer mas visual y estructurado el articulo.

e Usaimagenes e infografias paraamenizar la lectura.

Uso de negritas, cursivas y subrayado

» Negritas: Piensa en el uso de las negritas tanto para mejorar la lectura de los usuarios,
como para aumentar la relevancia de ciertas palabras clave de cara a Google. Esto te
ayudara a posicionar tus longtails.

e Cursivasy subrayado: Te ayudaran, junto conlas negritas, aestructurar e indicar al lector
los puntos a destacar del texto.
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-0 SEmrusH

‘Cuando nos encontramos en un
sector de alta competencia en
palabras clave, tenemos que dar
un paso mas.”
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El contenido de valor consigue enlaces sin esfuerzo.

EISEO Off Page no sera verdaderamente eficaz en nuestro “SEO marketing de contenidos”
cuando lacompetencia sea muy alta. En estos casos, no solo nos bastara con un contenido
de calidad y una buenadifusion, sino que necesitaremos apoyarnos en el linkbuilding para
conseguir llegar a los primeros puestos en los buscadores.

5.1. Linkbaiting

Esto quiere decir que, si haces bien todo el trabajo, serd articulo (o imagen, infografia,
historia, video, etc.), el que consiga dichos backlinks por si mismo.

Estrategias para conseguir enlaces naturales:
Dos sencillas formas de conseguir enlaces naturales facilmente son buscando:

» Qué contenidos reciben enlaces: Analiza las paginas que mas enlaces reciben, para
conocer el tipo de contenido que necesitaras para atraerlos tu también.

» Como consiguen enlaces: De qué tipo de paginas los obtiene, por sies posible que estés
pasando por alto alguna que pueda ser interesante.
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5.2.Linkbuilding

Mira con SEMrush los enlaces entrantes de la competencia para la palabra clave que
querias atacar e intenta conseguir los mismos. Si, seguramente no puedas copiarlos todos,
asi que lo suyo serd conseguir masy mejores para poder superar el resto de posts en este
aspecto.

Estrategias para conseguir enlaces artificiales:

 Colaborar en otros blogs:

* Blogs de influencia con alto Page Rank del sector.

* Blogs que estén bien posicionados para esa palabra clave.
* Pedir aotras webs de autoridad que te enlacen.

e Intercambiar posts o enlaces.

e Enlazar desde directorios que conozcas o directorios que veas que han enlazado la
competencia.

e Buscar y comentar en los blogs que ya lo haya hecho tu competencia, para conseguir
los mismos enlaces nofollow a través de los comentarios y darte a conocer entre los
profesionales del sector.

Son 5 formas que no solo te ayudaran a conseguir enlaces, sino que te ayudaran aconocer
ainfluencersy otros profesionales del sector.
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Difusion de
Contenidos

“La difusion de contenidos debe ser
ordenada y selectiva para conseguir
una buena efectividad’.
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La difusion de contenidos debe ser ordenada y selectiva para conseguir una
buena efectividad.

La difusion de contenidos es muy importante, y es que es un punto que debemos trabajar
afondo siqueremos llegar ala primera pagina de los buscadores.

Podemos ver la difusion de nuestra competencia en las redes sociales con herramientas
como la Mozbar de Moz.

Siel contenido es mejor que el de nuestra competencia, el SEO On Page estéa bien hecho, y
trabajamos correctamente el linkbuilding, no deberiamos tener problemas para conseguir
superar a nuestra competencia.

Eneste punto, paraconseguir superar al resto, seran necesarias algunas recomendaciones
para ladifusion de posts, imagenesy videos.

6.1. Difusion de contenidos en texto:

« Difusion en Redes Sociales: Elije 304 redes seglin tus objetivos y el target.
Facebook, Twitter, Google+, Linkedin, Pinterest...

» Agregadores de contenido: Aunque ultimamente han disminuido en relevancia en los
buscadores, siempre aportan una gran cantidad de trafico.
MarketingFan, Menéame, PuroMarketing, etc.

» Newsletter: Imprescindible para crear comunidad y conseguir lectores asiduos.
Puedes usar Mailchimp, es gratis hasta 2.000 suscriptores.

e Publicidad de pago: Usa la publicidad para atraer trafico a ciertos posts que puedan ser
de graninterés paratu marca.
Publicidad en Facebook, Twitter, concursos o a través de banners o articulos promocionados.

e Grupos y comunidades: Unete a grupos y comunidades especializadas en los sectores que
abarquesentusposts.Estosusuariosviralizardntucontenidosiesteesinteresanteoaportavalor.
Grupos de Facebook, comunidades en Google +, foros especializados, etc.
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6.2. Difusion de contenidos en imagenes:
:Ddénde debes difundir tus contenidos si estos son imagenes?

Aqui tienes una guia genérica sobre los medios de difusién de imagenes, aunque esta
podra variar dependiendo de nuestro target, el tipo de negocio u otros factores.

« |lustraciones y disenos: Si son infografias, presentaciones, ilustraciones, disenos, etc.
« Slideshare, Google+, Pinterest, Visual.ly, Graphs.net, Twitter, Newsletter.

* Fotos de todo: Imagenes o fotografias de animales, personas, cosas, paisajes...

e Flickr, Instagram, Pinterest, Google+, Twitter, Facebook.

» Imagenes de Negocios: Si son fotos de negocios, restaurantes, personal, etc.

e Google MyBusiness, Pinterest, Instagram, Twitter, Facebook.

e Ensenanza: Imagenes pedagodgicas, esquemas, aprendizaje, etc.

e Slideshare, Pinterest, Google+, Facebook, Visual.ly, Twitter, Graphs.net.
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6.3. Difusion de contenidos en video:

Aunqgue de los videos no hemos mencionado nada hasta ahora, me gustaria dejar algunos
consejos para aquellos que quieran mejorar la difusion de sus videos embebidos en los
articulos:

e Usaun blog para comentar y difundir tus videos.

 Difunde tu contenido en foros especializados.

e Publicatus videos enredes sociales (Facebook, Twitter, Google+, Instagram...).
» Mailing a tus suscriptores con videos sugeridos.

e Envia boletines semanales, mensuales, trimestrales, etc.

e Haz publicidad de pago en Youtube.
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Trucos de
Posicionamiento
SEO para tu Blog

‘Cuando Google tiene que decidir
quiénes ocupan sus primeros
resultados, no nos pone las cosas fdciles.”
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Supera a tu competencia por completo con estos trucos SEO:
1. Trucos paraaumentar el CTR

2. Trucos paradisminuir la Tasa de Rebote

3. Trucos paramejorar la Duracion Media de la Sesion

4. Trucos Whitehat eficaces

¢Por qué aplicamos estos trucos SEO?

Si existen muchos articulos de igual calidad en |la primera pagina, Google utilizara el
CTR, latasade rebote, la duracion media de la sesion y la autoridad de la web como
factores clave paravalorar aquién debe posicionar més arriba. Por tanto, si superamos a
nuestra competencia en estos aspectos, también la superaremos en los resultados de las
busquedas.
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7.1. Trucos SEO para aumentar el CTR
El titulo del post

Eltitulodel post aportainterés odesinterés por un contenido, aumentael CTRy posiciona
tus posts, trabajando los siguientes aspectos:

« Incluye la palabraclave: Silleva la palabra clave, Google entendera que es |la palabra que
quieres posicionar y despertarainterés en el contenido al lector.

e Creaun titular que despierte interés: Desvela parte del contenido pero a falta de
algunapalabraoalgiindatoimportante. Algunas palabras que despiertan el interés son:
consejos, ideas, interesante, curioso, facil, inquietante, éxito, etc.

n o« n o«

Ejemplo: “Descubre como...”, “Entérate cémo...”, “;Alguna vez te has preguntado...?’,
“sQué hariassi...?" “Como hacer X"

e Callto action: Llama su atencioninvitandole a leer, haciéndole preguntas o hablando en
primera persona, por ejemplo.

e Crea el titular mas buscado: Si sabemos que es lo que mas busca la gente con la palabra
clave que has elegido, podemos incluir esa consulta o alguna parecida en el titulo para
que haga clic mas gente. Esto podemos conseguirlo con la funcion “Autocompletar” de
Google.

e Creauntitular atractivo: Si a todo lo anterior, consigues anadirle los consejos para que
sea untitular atractivo, tendrés el titular perfecto.
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;Como hacer tu titular mas atractivo?
- Menos de 65 caracteres: Es el méximo de caracteres.

- Adjetivos interesantes: Textos con adjetivos en superlativo, por ejemplo, llaman mas
la atencion.

- Palabras negativas: Las palabras negativas suelen conseguir que la gente se pare a leer
mas detenidamente tu titular.

- NUmeros: Las listas gustan porque podran leer tu articulo escaneandolo rapidamente
y llaman més la atencion si el resto de blusquedas son todo texto.

- Mayusculas: Eniniciales para destacar alguna palabra, o en palabras completas si son
muy importantes.

Ejemplo: “Como hacer un Plan Social Media”.

e Copiay mejora: Si no quieres darle muchas vueltas, inspirate en el titulode los 2 0 3
primeros resultados. Siellos tienen esos puestos, sera porque sus titulos son llamativos,
asi que copiay mejoralos.

 Rich Snippets: Las busquedas enriquecidas ayudan a destacar sobre el resto. Puedes
generarlas, por ejemplo, a través del plugin “All in One Schema Rich Snippets”.
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Meta descripcion

La metadescripcion es otro elemento de vital importancia para mejorar el CTR. Estos son
algunos trucos:

« Palabraclave: Incluye tu palabra o palabras clave a posicionar.
e Creainterés: Escribe de forma que incite al lector a hacer clic en tu enlace.

» Busca palabras que puedan interesar al lector: Otras palabras que puedan hacer
interesarse al lector. Usa el “Truco SEO del contenido més buscado”.

e Simbolos enla descripcion: Al igual que en el titulo, los simbolos hacen destacar tu
busqueda sobre el restoy esto repercute directamente enunincremento del CTR.

Microdatos

Los microdatos es unsistema para anadir informacion a través del cual indicamos a Google
informacion mas precisa para los resultados de busqueda.

Ventajas de los Rich Snippets:

e Sonmuy vistosos: Llaman mucho la atencion a través de fotos, clasificacion por estrellas,
precios... y todo lo que llama la atenciéon por encima del resto de busquedas suele
conseguir un mayor CTR. Usando estos microdatos, podras ver un aumentode tu CTR
en hastaun 30%.

* Mejoran el posicionamiento: Google valora positivamente el uso de los Rich Snippets,
ya que quiere facilitar las busquedas a sus usuarios, y esto lo consigue.

;Como implementar los microdatos?

Puedes implementarlos muy facilmente con el plugin “All in One Schema”, o bien
manualmente a través de la consola de Google.
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Plugins paraaumentar el CTR

e Fuzzy SEO Boost: Es un plugin que utiliza el posicionamiento long tail para mejorar tu
CTR. Elestar posicionado por palabras long tail te hard estar primero en mas posiciones
y, como dijimos anteriormente, mejorara el traficoy tu CTR. El método que usa es el
trackeo de las busquedas de los usuarios, para anadirlas al final del post vy posicionarte
asi por las palabras por las que te encontraron.

o AllIn One Schema Snippets: Mencionado anteriormente en el apartado de microdatos.
Esunplugin SEO gratuito que te ayudara bastante en tu CTR. Muy recomendable.
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7.2. Trucos SEO para disminuir la Tasa de Rebote
Articulos relacionados

Unade las mejores formas de conseguir disminuir latasa de rebote de tu blog es por medio
de los posts relacionados. Estos se pueden implementar entre medias del articulo y/o al
final del mismo, y pueden tener los siguientes formatos:

 Imagen de post relacionado: Las imagenes de post relacionados las recomiendo poner al
final del articulo, yaque sila personahaentrado aleerte, serd porque quiere leer el post
enteroy no salir amitad del mismo.

« Texto con post relacionado: Siempre tendras mas clics si el enlace lo pones en un parrafo
aparte, que dentro del texto.

Ejemplo: “También te puede interesar-> Como mejorar el posicionamiento natural de
tus contenidos”.

« Palabra con post relacionado: Para algunos casos en concreto, si funcionan las palabras
con posts relacionados, pero tampoco se debe abusar de ellas. Sobre todo suelen estar
bien para definiciones o listas de conceptos, tal y como hace Wikipedia.

Ejemplo: “En este articulo de marketing de contenidos, las herramientas SEO son
tambiénimportantes y nos ayudaran a mejorar nuestros resultados.”

e Entradas contirdn: Igual que la estrategia de articulos relacionados, pero enfocada a los
mejores posts.

Eneste Ultimo caso, paramejorar los clics enenlaces internos de tus articulos con mayor tasa
de rebote, debes utilizar las entradas que mas visitas y mayor tiron tengan en redes sociales.

Estas entradas ayudaran a que al usuario le pique la curiosidad por tu contenido relacionado,
y acabe haciendo clicy disminuyendo la tasa de rebote.
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Otros trucos SEO para el rebote

 Diseno vy usabilidad: Sitienes un blog que tenga un disefno intuitivo y cuidado, es mucho
mas probable que el usuario continle explorando el sitio y por tanto bajaremos la tasa
de rebote y seguramente aumentaremos la duracion media de la sesion.

Ademas, esta comprobado que un sitio con un diseno cuidado, transmite mayor
confianzahacialos usuarios con sus contenidos, y los mismos se consideraran de mayor
autoridad que unsitio con un disefio poco cuidado.

 Atrapa al lector: Sin ser un truco SEO en si mismo, es bastante eficaz si tienes un alto
porcentaje de rebote y ya has probado todo. El cambiar la introduccion de tu articulo.
Unaintroducciéon que atrape debe:

- Crear uninicio polémico: Asi se mantiene atento al lector.

- Usar enlaces internos: Estos deben contener consultas que provoquen curiosidad o
complementen el articulo como:

Datos necesarios paralalectura
Miniaturas de imagenes que quieran ver
Definiciones de palabras desconocidas

Sielusuariohace clicen cualquier consulta, yano contard como rebote. {Misién cumplida!
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Plugins SEO para disminuir el porcentaje de rebote

 Plugin de posts relacionados: También existen plugins que cumplen esta funcion. En
este caso, vendria una imagen acompanada de un texto. Estos plugins reconocen las
tematicas, asi que no tendrias ni que buscar los articulos que quieres al final, sino que
ellos mismos se ocuparian de todo. Uno bueno es “Yet Another Related Post Plugin”.

e SEO Smart Links: Otro plugin de WordPress que te ayudara a enlazar internamente tus
articulos es “SEQ Smart Links” Seleccionalas palabras clave que quieres enlazar con tus
mejores articulos y listo. Ademas, al enlazar con buenos articulos, es probable que se
gueden mas tiempoy bajaras latasa de rebote. Es gratis.

e 5Trucos SEO Gratis: Y aqui os dejo un pequeno tutorial con otros 5 trucos SEO gratis

para posicionar los articulos de vuestro blog. Os recomiendo que lo leais, porque esta
informacion es complementariaatodolodicho anteriormentey ayudaraen gran medida

allegar alas primeras posiciones.
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"Sidas mas
contenido
que el resto,
l0s usuarios
normalmente
permaneceran
mas tiempo en tu
paginaweb’.
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7.3. Trucos SEO para mejorar la Duracion Media de la Sesion
El contenido, tu mejor aliado

« El contenido mas buscado: El tener el titular mas buscado es algo bueno porque mejorara
tu CTR, pero si ademas incluyes todos los contenidos que mas interesan, los pones al
principioy los destacas enunindice olos incluyes en tus headers, la probabilidad de que
los usuarios se queden mas tiempo en tu web se multiplicara exponencialmente.

;Coémo saber qué buscan los usuarios?

1. Funcion “Autocompletar” de Google

2. Funcion “Autocompletar” fijando con el *asterisco las keywords importantes

3. Grupos de palabras a través del Keyword Tool Planner

4. Palabras clave de concordancia exactay palabras clave relacionadas de SEMrush

« El contenido mas completo: Los articulos largos o contenido “Long Form” aumentan la
duracion mediade lasesion, yaquetu articulo es el mas completo, y si buscan algo sobre
unatematica que les interese y se lo cuentas tu todo, no solo se quedardn mas tiempo
en tu web, sino que no volveran a los resultados a por mas informaciény, por tanto, no
visitaran a la competencia.

Estos articulos estan a su vez relacionados con las Long Tail. ; Como? Porque si nuestro
articulo tiene cierta extensiony repetimos palabras clave Long Tail con frecuencia, o las
destacamos en negrita, es bastante probable que consigamos posicionar el articulo por
mas términos que un articulo corto.
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« Articulos con polémica: Abrir unarticulo con polémica siempre funciona para aumentar
la duracion media de la sesion. Un articulo con polémica mejoraralatasa de interaccion
y aumentara la estancia media de la sesion, consiguiendo hacer que Google valore tu
articulo por encima de la competencia.

» Comentarios: Invitaaque lagente comente, haz preguntas e interactiia con tu comunidad.
Un comentario se tarda en escribir, y normalmente alargara la estancia después de la
lecturadel post. Aesto, simale que sirespondes, todavia sera mas probable que vuelvan
y sigan mirando contenido en tu web.

e Insercion de videos: Insertar videos explicativos siempre mejora la duracién media de
la sesion. Lo ideal para no cansar al usuario es un video de entre 2 y 4 minutos en el
qgue expligues lo que vienes comentando anteriormente. Esto aumentara bastante la
duracion media de la sesiony mejorara tu posicionamiento natural.

EEEEEEEEN
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7.4. Trucos Whitehat eficaces
Tabla de contenidos

Aunqgue la tabla de contenidos esta situada en trucos Whitehat, realmente deberia
aparecer en aumentar el CTR, mejorar la duracion media de la sesiony reducir la tasa de
rebote.

;Cuales son los beneficios principales de Whitehat?

* Aumentael CTR: Latablade contenidos aumentael CTR al crear Snippets enriguecidos
que conseguirdn mejorar tu visibilidad, aumentando el espacio de tu apartado en las
SERPS, y anadiendo enlaces a apartados del indice de tu tabla de contenidos.

Ejemplo: Nuestro post de “Herramientas de monitorizacion de Redes Sociales e
Internet” yatiene enlaces en las busquedas gracias al uso de la tabla de contenidos.

» Reduce latasaderebote: Al proponer enlaces en nuestro indice de contenidos, serd mas
probable que hagan clic (y de cara a Google, ésta no serd la primera pagina que visitan).
Por tanto, no contard como rebote.

Ejemplo: Nuestro post sobre “Las mejores herramientas SEQ” tiene esta tabla de
contenido.

» Aumenta laestancia media: Dado que tendran un indice con nuestros contenidos, sabran
silogue buscan se encuentra en nuestro articulo facil y rapidamente, y seguramente se
quedaran leyendo.
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Mas palabras clave

e Crea articulos largos: Si creas articulos largos repetirds mas frecuentemente ciertos
términosy frases,y por lotanto, sera mas probable que se posicionen mayor nimero de
palabras clave.

» Keywords Long Tail: Este truco aumentara las palabras clave por las que te posicionas, y
hara que te encuentren en las primeras posiciones por palabras clave Long Tail, aunque
no sean tu palabra clave principal. Paraello:

1. Senalay repite con frecuencia ciertas frases que quieras posicionar, como términos
Long Tail. Ponlas en negrita a ser posible.

2.Usatus headersoencabezados (H1, H2, H3...) para crear keywords Long Tail. Google
indexa estos como palabras clave, asi que apodyate en el truco SEO del contenido méas
buscado para conseguir posicionar palabras con un buen volumen de blsquedas.

3. También usa sinédnimos para ganar relevancia, cambios morfoldgicos, desambiguaciones
indirectas, etc.

Ejemplo: Eneste articulo puedo repetir confrecuencia “posicionar en buscadores”y, dado
que es una palabra que tiene 320 busquedas mensuales y competencia baja, seguramente
silaherepetido lo suficiente, acabe primero por esta busqueda con el tiempo.
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Ayuda a subir tus articulos

Clics manuales: ; Tus articulos tardan mucho en subir? ; Por qué no les ayudas tu
manualmente?

1. Haz una busqueda, encuéntrate en la pagina que estés, y haz clic en tu post.

2.Quédate unratoenesapagina, haz scroll hasta abajo. Si tienes un video, deja que se vea
enteroy navega por tuweb 1 minuto mas.

Repite la operacion desde todos los terminales que tengas a mano un par de diasy tu post
(siestabienoptimizado el SEO On Page) pasara de laquinta pagina, ala primera o segunda
pagina sin problemas.

Usa Google Analytics

* Flujo de comportamiento: Grafica que podras ver gratuitamente con Google Analytics
y que te dira donde van tus usuarios, donde hacen clicy através de donde enlazan.

Conelflujo de comportamiento veras en qué paginas abandonan tuweb, paraintentar
que esto no suceda o que se produzca un menor porcentaje de abandonos.

e Duracion media de la sesion: Usa los trucos mencionados para ver qué paginas tienen
una duracion media de la sesidon menor, e intenta aumentar la estancia de los usuarios
enellas.

» Tasa de rebote: Analiza las paginas que tengan un mayor porcentaje de rebote,
e introduce tablas de contenido, enlaces internos, posts relacionados, o cambia la
introduccion del articulo paraenganchar mas al lector.
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Otros trucos SEO

* Sindnimos y cambios morfoldgicos: Utilizar sindnimos te ayuda a no generar Keyword
Stuffing (repetir demasiado las palabras clave y que Google te penalice) y aumenta la
relevancia de nuestro articulo conrespecto a unatematica en cuestion. Con los cambios
morfologicos, pasalo mismo.

Ejemplo: Mucha gente busca “marketing de contenido” en vez de “Marketing
de Contenidos”, por lo que si tenemos ambas en nuestro post serda mas facil que
aparezcamos en mas busquedas, aumentaremos la relevancia del post y evitaremos
repetir demasiado una misma palabra clave.

Encuantoalos sindnimos podriamos usar “técnicas posicionamiento SEO de contenidos
efectivas” envez de repetir de nuevo “estrategias posicionamiento natural de contenidos
efectivas”

» Desambiguacion indirecta de entidades: Este concepto hace referencia ala mencion de
unaentidad (palabra clave) sin que esta sea dicha literalmente ni mediante variantes o
sindnimos. Te pongo un ejemplo porgue seguro que lo has hecho mas de una vez.

Ejemplo: No recuerdas como se llama la montana mas alta de la peninsula ibérica
(Mulhacén) vy para recordar su nombre, pones una frase que te dard como resultado la
palabra que andas buscando (Mulhacén). Esta frase podria ser “Montafna més altade la
peninsulaibérica’, “Montana mas alta de Andalucia’, etc. Estas serian desambiguaciones
indirectas de entidades.

» Google Console: Enlaconsolade Google, en el apartado “Trafico de busqueda > Anélisis
de busqueda” debes sefalar las opciones: clics, impresiones, posiciony CTR. Una vez
senaladas estas opciones. podras observar una gran cantidad de informacion que te
ayudara a mejorar tus posiciones.
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Un buen truco SEO para enganar a Google:
1. Buscar palabras clave con una gran cantidad de impresiones y no mucho CTR.

2. Anadir esa palabra clave en el primer parrafo del post para darle mayor relevanciay a
poder ser ponerlaen negrita.

3. Esperar a subir posiciones.

Este truco no funciona nada mal, pero ten cuidado de no caer en el Keyword Stuffing o
Google te penalizaray, por supuesto, hazlo solo con palabras clave que merezcan la pena
por su volumen de busquedas.

e Renueva tus posts: Google valora la frescura de tus posts, y es por esto que debemos
renovarlos anualmente en caso de que sufran actualizaciones o tengamos material
interesante que anadir.

Recuerda cada vez que los renueves avisar a Google para que indexe estos cambios a
través de las Webmaster Tools en “Rastreo > Explorar como Google” anades la URL, le
das a Obtenery haces clicen “Enviar al indice”.

e Tiempo de carga: Un clasico entre los trucos SEOQ, y es que no solo Google mejorara
la autoridad de tu pagina por hacerle las cosas mas faciles y ayudar a navegar a sus
usuarios, sino que seguramente aumentes la estancia media en la web porque la gente
no se marcha al ver que tus contenidos no cargan rapidamente.

Espero que este ebook sirva para mejorar el posicionamiento natural de tus contenidos.
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SEARCH

SEMrush es una de las plataformas de marketing digital mas
completa de la actualidad. En ella se engloban diferentes
herramientas tales como: busqueday analisis de palabras clave,
estudio de la competencia (inteligencia competitiva online),

analiticay comparativa de perfiles de social media y mas.

iPrueba ahora nuestra herramienta!

@semrush_es
https://www.facebook.com/SEMrushEs
http://linkedin.com/company/semrush
http://plus.google.com/+semrush

https://instagram.com//semrush_es/

0000600

http://www.youtube.com/user/SEMrushHQ
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